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' avvocalo Bruno Sgromo @
un professionista. Non solo
della legge: anche del marke-

ting. Basta un'occhiata al suo dépliant,

diffuso a Roma - via posta - in 50mila

copie, per capire che si & affidato a

un'agenzia di esperti della comunicazio-

ne, giocando sull'effetto sorpresa, in
anticipo sui colleghi. Perché lo studio

Sgromo, che ha sedi a Roma, Firenze,

Napoli e Catanzaro, & il primo in Italia

a farsi pubbliciti su larga seala e con gli

stessi mezzi delle grandi catene com-

merciali, come consentito dalla legge

Bersani sulle liberalizzazioni.

Lo stampato & un lavoro da speciali-
sti: cattura 'attenzione, ma senza ap-

50MILA DEPLIANT INVIATI PER POSTA E UN SITO WEB

Lo studio legale
si fa azienda
e spiazza tutt

e
b,
Ol Dy el

parire sguaiato. Il sito internet attrez-
zato per I'oceasione, www.studiosgro-
mao.it, accoglie i visitatori con una mu-
sica di sottofondo, sobria e dinamica.
[l linguaggio non ¢ involuto e ampollo-
s0, quello dei nostri veechi azzecca-
garbugli. Oltretutto, inse-
rendo nel sito il codice
personalizzato che & stato
spedito con una tesseri-
na tipo bancomat assieme
al dépliant pubblicitario,
si possono prenotare da
casa le consulenze in stu-
dio (che a Roma ¢ nei
pressi della centralissima
piazza del Popolo, al nu-

Nella foto: Guido Alpa

LAVVOCATO BRUNO SGROMO
HA SEDI A ROMA, FIRENZE,
NAPOLI E CATANZARO. USA
LA PUBBLICITA SU LARGA
SCALA. E SCARTA LE REGO-

LE DI TIPO CORPORATIVO.

merao 3 di via Ferdinando di Savoia).
La stessa cosa si puo fare anche al nu
mero verde 800-124510.

Sgromo va subito al sodo, con un'offerta
bomba: paghi solo se vined la cansa,

Nel frattempo, il Consiglio nazionale fo-
rense continua a stampare circolan, scritte
in linguaggio da addetti ai lavorn, controil ri-
asselto della professione. Le interpretazioni
cavillose e | commenti alla legge Bersani so-
no stati largamente ignorati dai giomalisti,
tranne una frase: la censura delle pubbliciti
su “mezzi disdicevoli come gli organi i
stampa, la radio e la televisione™ ha conegui-
slato le prime pagine - e i commenti piceati -
dei maggion quotidiani italiani. Dimostran-
do che un‘adeguata strategia della comuni-
cazione, ogni tanto, farebbe comodo anche
a chi resta con o sguardo rivolto al passato.
Dopotutio, il déplhiant dello studio Sgromo -
disdicevole o no - ha gia attirato una valan-
ga di potenziali clienti, e molti altri legali po-
trebbero seguire il suo esempio, vincendo

l'incertezza di questi giomi.

Un successo
significativo

“La campagna pubblicitaria ¢ cominecia-
ta due settimane fa e ha avuto un grande
riscontra”, racconta il titolare dello stu
dio legale, spiegando che il successo, in
buona parte, & dovuto “all'abolizione dei
minimi tariffari’

La legge Bersani, infatti, ha eliminato
anche l'obbligo di applicare una tariffa
minima. “lo mi accordo per farmi pagare
solo alla fine, e solo se vinco la causa’,
spiega ['avvocato.

Si chiama “patto di quota lite™
prevede il pagamento di un
compenso “correlaio al risulta-
to pratico dellattivith svolta, in
ragione di una percentuale sul
valore dei beni o degli interessi
litigiasi®. In altre parole, fungio-
na “all'americana”™ se il legale
vinee una causa e ottiens ung
somma dalla controparte, |l
compenso corrisponde & ung
percentuale di quella cifr



